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Conversamos con Carlos Antón, di-
rector de desarrollo de negocio de 
EGEDA, respecto a los nuevos pro-
yectos desarrollados por la entidad.

Sabemos que EGEDA y SEGOFI-
NANCE han puesto en marcha una 
revolucionaria colaboración. ¿En 
qué consiste?
Efectivamente, ambas entidades nos 
hemos asociado para abrir una nue-
va puerta para la entrada de capital 
privado al sector audiovisual espa-
ñol con un novedoso producto de 
inversión a través de SEGO Creative. 
La recepción ha sido muy positiva, 
con muchos productores e inverso-
res mostrando interés.

¿Qué es SEGO Creative y qué ofre-
ce al sector audiovisual español?
SEGO Creative es una nueva plata-
forma de financiación privada que 
revolucionará la industria audiovisual 
española. A través de SEGO Creati-
ve se podrán obtener préstamos de 
hasta 5 millones de euros, propor-
cionando una alternativa flexible y 
complementaria a los productores. 

¿Por qué SEGO Creative es una al-
ternativa atractiva para la financia-
ción de proyectos audiovisuales?
SEGO Creative ofrece una alterna-
tiva más flexible que las entidades 
bancarias. No computa en el siste-
ma CIRBE (Central de Información 
de Riesgo del Banco de España), lo 
que significa que las aportaciones 
de los inversores no afectan la línea 
de crédito de las productoras. Por 
otro lado, ofrece financiación sin in-
tervención directa en el proyecto y 
la posibilidad de recibir la inversión 
a lo largo de diferentes fases del de-
sarrollo del mismo. Esto último es 
clave, ya que la financiación puede 
realizarse en cualquier fase, desde 
la preproducción hasta asegurar ac-
tores clave, lo que soluciona un pro-
blema que se encuentran muchos 
productores, según nos trasladan.

Como atraer la inversión privada 
hacia el audiovisual
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¿Qué requisitos deben cumplir los 
proyectos para ser financiados por 
SEGO Creative?
Los proyectos deben estar bien defi-
nidos, ser de calidad y mostrar solidez 
económico-financiera. Los produc-
tores deben registrarse en la página 
web de SEGO Creative y presentar 
la documentación correspondiente. 
El comité de SEGO evaluará factores 
como el flujo de caja, el plan financiero 
y el equipo humano detrás del pro-
yecto para posteriormente elaborar 
una propuesta para la productora. 

¿Cuál es el papel de EGEDA en 
SEGO Creative?
EGEDA en este caso es un colabora-
dor externo de SEGO Creative, una 
línea de inversión de SociosInverso-
res 2010, del Grupo SEGO Finance.  
EGEDA logró que SEGO viera el po-
tencial de este sector y lanzaran esta 
línea a mercado para que sus más de 
40.000 inversores pudieran conocer 
e invertir en proyectos audiovisuales. 

De esta manera atraemos capital pri-
vado y un nuevo player financiero.

¿Cómo podemos saber más de 
esta colaboración entre EGEDA 
y SEGO Creative?
En la web de creative.segofinance.
com tienes toda la información, pue-
des solicitar la financiación para tu 
película, serie o animación o inclu-
so puedes invertir en aquellas pro-
ducciones que te llamen la atención.

Por otro lado, este año se cele-
bra la 4ª edición de IBERSERIES Y 
PLATINO INDUSTRIA, organizada 
por EGEDA y Fundación Secuoya. 
¿Cuáles son las principales cifras 
de esta edición?
Hasta la fecha, hay más de 1.500 
profesionales acreditados de 45 paí-
ses. El mayor número de profesio-
nales proceden de España, México, 
Argentina, Colombia, Estados Uni-
dos y Chile. Tenemos más de 800 
empresas participantes, más de 100 
compradores internacionales y casi 
200 proyectos que se presentarán en 
el marco del foro de coproducción y 
financiación, el pitch a plataformas y 
el taller de showrunners. Más de 70 
paneles con 150 speakers comple-
tan nuestra propuesta para este año.

¿Qué te gustaría destacar de es-
ta edición?
Contamos con importantes speakers, 
como Evan Shapiro, Ignacio Meyer, 
Mauro García, Leonardo Aranguibel, 
Marta Sanz, Dago García o Alex Me-
deiros. Hemos convocado una jor-
nada denominada US Day de Iber-
series & Platino Industria, donde se 
conversará sobre cómo enfocar la 
creación de películas y series pa-
ra el público hispano de EEUU, las 
necesidades de los commissioners, 
cómo entienden a este público y su 
lenguaje, y cómo mejorar los proyec-
tos para que atraigan más audiencia 
y alcancen el éxito comercial. MAI 
(Mercado Audiovisual Iberoamerica-
no), más de 20 screenings exclusivos, 
más de 25 sesiones de networking y 
destacadas presentaciones, como 
la de SEGO CREATIVE, completan 
una gran oferta que los profesionales 
iberoamericanos no se pueden per-
der. Nos vemos en Madrid la próxima 
semana.	
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